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INTRODUCTION



Le Hub Institute est un Think Tank
parisien crée en 2010. Son activité se
décline en trois pdles : formation
pour les grandes entreprises,
organisation de conférences et
production de contenus autour des
grandes tendances du digital.

lieudédiéala
transformation digitale

25
collaborateurs
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5 PLATEFORMES

INDEPENDANTES SUR LE WEB

HUBINSTITUTE.COM

Site principal du Hub Institute. || a pour
objectifs de promouvoir les événements
organisé par le Hub, vendre les formations et
les études réalisées, mais également
d'informer le grands public sur les grandes
tendances du digital.

PARIS. HUBFORUM.COM

Site vitrine consacré a I'événement Hub Forum
: Dates, lieux, agenda, présentation des
conférences, formulaire d'inscription...

LAB.HUBINSTITUTE.COM

Site vitrine des nouveaux bureaux du Hub
Institute : un batiment de 3 étages consacré a
la transformation digitale des entreprises.




SEO : définition

LE SEARCH ENGIN OPTIMISATION
(SEO) EST L'ART DE
POSITIONNER UN SITE DANS LES
PREMIERS RESULTATS DE
GOOGLE. EN FRANCE, LE SEO
CONSISTE ESSENTIELLEMENT A
COLLER AUX EXIGENCES DE
GOOGLE.

AUTREMENT DIT...

Travailler son SEQO, c'est travailler sa

ligne éditoriale et la structure du site en
respactant les regles de référencement

établit par Google.

L' ENJEU DU SEO

LE VISITEUR A TENDANCE A CLIQUER
SUR LES 4 PRMIERS RESULTATS DE
GOOGLE.

IL EST DONC IMPORTANT DE
TRAVAILLER SON SEO POUR
AMELIORER LE POSITIONNELMENT DE
SON SITE DANS LE MOTEUR DE
RECHERCHE




L
—d
O
O
O
O
LU
o
L
O
2
=
(84
O
o
2
-

3 CHIFFRES A
CONNAITRE

90% des internautes
francais utilisent le
moteur de recherche
Google.

C'est le pourcentage
d'internautes qui
cliguent sur les
résultats naturel de
Google.

C'est le pourcentage de
traffic vers le site du
Hub Institute grace au
recherches organiques
de Google.

NIVEAU DE
VISIBILITE

SUR
GOOGLE
1,2 et 3eme position :

100% de visibilite
4eme position : 85%

de visibilité
5éme position : 60%
de visibilité

6eme et 7eme
position 50% de
visibilité

8eme et 9eme
position : 30% de
visibilité

10eme position :
20% de visibilité




Cette étude de concernera que le site:
www.hubinstitute.com / version francaise




LES OBJECTIFS DE L'ETUDE

oo

AMELIORER LA
VISIBILITE DU
SITE

Nous étudierons les
éléments du site que
les moteurs de
recherche valident ou
au contraire pénalisent
pour le classement de
leurs résultats de
recherche.

AMELIORER
L'EXPERIENCE
UTILISATEUR

Méme si elle n'influe
pas directement le
SEO, l'expérience
utilisateur joue un réle
crucial sur le taux de
rebond du site.

AUGMENTER LE
TRAFIC SUR LE
SITE

Le but final de I'étude
SEO est d'augmenter le
trafic sur le site et ainsi
faire croitre la
notorieté et l'influence
du Hub Institute dans
le domaine du digital.




3 INDICATEURS CLES

TAUX DE REBOND

Il s’agit du pourcentage de visiteurs ayant quittée le
site, aprés avoir vu seulement une seule page!
L'objectif est d’avoir un taux de rebond tres faible,
sinon cela signifie que le site ne parvient pas a retenir
I'attention des visiteurs.Un bon taux de rebond se
situe autour des 70%, mais il dépend ausside la nature
du site : pour un blog, le taux de rebond peut étre
plus élevé que pour un site normal, car le visiteur lit
votre article puis repart. C'est le cas pour le site du
Hub Institute, la majorité des visiteurs arrivent sur le
site pour lire un artcles en particulier et puis quitte le
site.

DUREE DE LA SESSION

Plus la durée de visite est importante, mieux c’est !
Une durée de visite moyenne se situe vers les 1 min 30.

NOMBRE DE PAGES / SESSION

Cette information est intéressante car elle vous donne
une idée de l'intérét de votre site pour votre
lecteur.Plus le nombre de pages par visite sera
important, mieux ce sera pour vous et pour Google 'Un
nombre correct de pages par session se situe autour
d’'une 1,5/ 2 pages par visite.

Le site du Hub Institute est légerement en dessous de
la moyenne.

Taux de rebond Duree de la session

81,56 % 1 min
10,3 % 14 s

T54 %

OUTIL : Google Analytic

Pages/session

1,35




ANALYSE DE
L'ECOSYSTEME DIGITAL
& DE LA CONCURENCE
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L'ECOSYSTEME DU
HUB INSTITUTE



Un espace dédié ala
transformation et a
I'innovation digitale

oo
y




HUB DAY & HUB FORUM

Les HUB DAY et le HUB FORUM sont des
journées conférences organisee par le Hub
Institute. Elles sont pensée de maniére a
accompagner les entreprises dans
I'identification de tendances business et
d'acteurs incontournabes qui pourront les
guider dans le déploiement de leurs
campagnes marketing.

Les HUB DAY se déroule sur une journée
plusieurs fois par an, tandis que le HUB
FORUM a lieu une fois par an sur 3 jours.

HUB KLUB DINNERS

Depuis 3 ans, le Hub Institute a créer le Hub Klub : le
rendez-vous des acteurs du digital. Le hub institute
organise des dinners du Hub Klub. Le format alterne
feedbacks des dernieres innovation observées en
France et a I'étranger, témoignages de décideurs
déployants des solutions digitales innovantes.
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UTILISATEUR MOYEN




2 NEWSLETTERS

HUBDATE

1 newsletter
hebdomadaire avec :
les articles de la
semaine, les
prochaines
conférences, le dernier
report et les news dans
la presse.

-
4

#HUBRADAR

HUBRADAR

1 nesletter quotidienne
avec trois articles
tendance : Now, une
info chaude. Next : une
projection dans le
futur et Wow : une
buzz, une info fun.




FACEBOOK

Inscrit en Février 2012
12058 abonnées

TWITER

Inscrit en Février 2012
Nombre d'abonnés : 8 651

LINKEDIN

2 751 abonnés

YOUTUBE

2237 abonnés / 519 237 vues
membre depuis Avril 2006
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SLIDESHARE

344 SlideShare
1400 abonnés

INSTAGRAM

Inscrit en Octobre 2015/ 9 publications
Nombre d'abonnés : 66 abonnés

GOOGLE +

Inscrit en Janvier 2013
99 abonnés
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LA CONCURRENCE SELON

Les Echos
4,8 %% %% %k (5) - Editeur de presse

16 Rue du 4 Septembre
01 49 53 65 65
Fermé

Cigref
Aucun avis - Association bénévole

21 Avenue de Messine
0156 59 70 00

Théatre de la Ville -

Espace Pierre Cardin

4,2 % ¥ %% (45) - Centre de con...
1 Avenue Gabriel

0142742277

Fermé aujourdhui

L'Atelier BNP Paribas
4,0 % %%k % * (1) - Prestataire spé...

14 Rue Bergére
0143 16 80 23

®

SITE WEB

SITE WEB

SITE WEEB

SITE WEB

GOOGLE

@

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE

®

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE

CCM Benchmark Group
4,6 %%k (5) - Média
0147 79 50 00

Linkfluence

4,9 Y% ¥ % (13) - Entreprise de |....

5 Rue Choron
01 80 40 08 00

ADETEM

3,7 %%k

12 Rue de Milan
01 53 32 30 00

SRI

Aucun avis - Syndicat

26 Rue de la Pépiniére
0142 36 49 15

We Are Social
3,2 %%k
45-47 rue des vinaigriers
0173003270

Fermé aujourd'hui

(3} - Association ou ...

(9} - Service de mar...

®

SITE WEB

SITE WEB

SITE WEEB

SITE WEB

SITE WEB

@

ITINERAIRE

®

ITINERAIRE

®

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE




LA CONCURRENCE SELON

Cap Digital

4,5 %% k¥ (15) - Organisme & ...
14 Rue Alexandre Parodi

014041 11 60

Fermé

Vanksen Paris
Aucun avis - Agence de communicat...

5 Rue du Helder
01 80 98 00 41
Fermé aujourd'hui

FrenchWeb
4,1 %% &k (8) - Editeur de presse

55 Rue de Bretagne
09 54 41 7980

Institut de I'Entreprise |.D.E.P
Aucun avis - Organisme & but non lu...
29 Rue de Lisbonne

0153230540

SITE WEB

SITE WEB

SITE WEB

SITE WEB

GOOGLE

@

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE

Visionary Marketing

5,0 %% % % (5) - Agence de marketing

014018 78 34
Fermé aujourd'hui

IAB

Aucun avis - Agence de publicité

44 Rue Cambronne
0148 78 14 44

Influencia
Aucun avis - Editeur de presse

31 Rue Chapon
014996 03 30
Fermé

Agence Markentive

5,0 %9 ¥ ¥ (5) - Agence de mar...

157 Boulevard Macdonald
01 56 88 49 03
Fermé

®

SITE WEB

®

SITE WEB

®

SITE WEB

SITE WEB

@

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE

@

ITINERAIRE




LA CONCURRENCE SELON

GOOGLE

YouSeeMii
5,0 %k k% (1) - Service de récu... A @
25 Rue Frangois 1er SITE WEB ITINERAIRE

01 47 20 13 87

NUMA

4,4 %k K (202) - Espace dec... © @

39 Rue du Caire

01 40 13 64 40 SITE WER ITINERAIRE

Fermé aujourd'hui

Altaide

23 %% (3) - Conseilleren g... ) @
22 Rue de la Paix
01780981676

SITE WEB ITINERAIRE




LES PRINCIPAUX

CONCURENTS

FABERNOVEL

Sprints stratégiques, développement de la culture numérique, prototypage, conception
et performance de produits web et mobiles, les sociétés du groupe FABERNOVEL

accompagnent les entreprises dans leur transformation numérique aux Etats-Unis, en
Europe et en Asie.

EBG

Avec 660 sociéetés adhérentes et plus de 160 000 professionnels, I'EBG constitue le
principal think-tank francais sur lI'innovation digitale.
Ses Activités comprennent des Conférences sur les sujets chauds de I'économie

digitale et du marketing et des Task Forces, qui sont des groupes de travail composés
d'annonceurs et d'e-marchands, et qui se réunissent tous les 1,5 mois.

NETEXPLO

Netexplo, préecédemment Netexplorateur, est un Observatoire indépendant qui étudie
I'impact du digital sur la société et les entreprises.

Il a été créé en 2007 par Martine Bidegain et Thierry Happe sous le haut patronage du
Sénat et du Ministere chargé de 'Economie numeérique.

Netexplo cultive une démarche singuliere pour étudier la société numeérique. A travers
son Réseau Universitaire International composé d’'universités reconnues
mondialement dans le domaine des technologies, I'Observatoire Netexplo défriche le
monde a la recherche des nouveaux usages du digital.




BENCHMARK DES MOTS CLES

EBG

ebg.net
2 juillet 2017 00:24

° Correct 3 5 8 6
O :améliorer — '

@ Erreurs ——

ebg B desormais [ adhérent [ data B interviendra |EE)
intelligence [ tertaire [ coté [l neut [ quoi [ startups |3
digital ) remise ) artificielle [ literacy alphabétisation B
nouvel head enjeu B reussir |E)

OUTIL : WooRank \




BENCHMARK DES MOTS CLES

oo dddoddodnn

ssion de recherche
ebg

e marketing

internet marketing
digital innovation
electronic business group
online marketing

ebg paris

pierre reboul ebg
internet marketing ebg
ebg digital innovation

ebg electronic business group

Position

w1

* 1
L

w1

*1
*1
*1
*1

*1

onnee

A [accueil)

finternet-marke...
finternet-marke...

fdigital-innovati...

A [accueil)

finternet-marke...

J {accueil)

fqui-sommes-n...
finternat-marke...

fdigital-innovati...

J {accueil)

OUTIL : YOODA INSIGHT

Recherches

90

260

50

50

30

30

20

Trafic
obtenu ¥

B99

137

77

52

33

33

18

18

11

11




BENCHMARK DES MOTS CLES

EBG

[] ebgnet *1 ./ (accueil) 20 7
[ ] marketing relationnel pdf 2 /gestion_livre_bl... 50 6
[] internet marketing 2015 2 finternet-marke... 40 5
[ ] elenbi 5 f(accueil) 30 5
[ ] livre blanc big data 4 Jpublication/Livr... 70 5
[] livre internet 9 finternet-marke... 140 4
[] storetoweb 8  /sessions/pdfif... 140 4
[] internet and marketing w1 finternet-marke... 10 4
[ ] internet marketing 2012 ebg *1 [publication/Int... 10 4
[ ] ebginternet marketing *1 finternet-marke... 10 4
[ ] ebginternet marketing 2013 *1 Jpublications/pu... 10 4

OUTIL : YOODA INSIGHT




BENCHMARK DES MOTS CLES

NETEXPLO

T s I O A A

netexplo

netexplo academy
micro swimmer robot
thierry happe
opendesk

wearable thermo element
digital lollipop

net explo

hello play

local app

fashion like

eric falt

todai

sharebox

maobile 3d scanner
netexplo change

skinprint

* 1
* 1
L3

*1

L3

*1

*1

*1
* 1

L3

OUTIL : YOODA INSIGHT

A [accueil)

frfacademy

friveillefinnova...

frfa-propos

firfveillefinnova...

friveillefinnova...

friveillelinnova...

Liici

ffrfveillefinnova...
friveille/innova...
firfveille/innova...
frfevent/farum...
ffriveille/innova...
Hriveille/innova...

friveillelinnova...

frfevenement/

friveillelinnova...

720

210

170

S0

720

210

40

40

390

30

70

S0

260

210

20

20

20

63

33

32

26

15

15

12

1




BENCHMARK DES MOTS CLES

NETEXPLO

[ ] internet and marketing *1 Jinternet-marke... 10 - 0€ 388 000 000
[] internet marketing 2012 ebg *1 Jpublication/int... 10 4 D€ 169 000
[] ebginternet marketing *1 finternet-marke... 10 4 D€ 37 800
[ ebginternet marketing 2013 *1 /publications/pu.., 10 4 0€ 77200

OUTIL : YOODA INSIGHT




BENCHMARK DES MOTS CLES
FABERNOVEL

I A A I o O

faber novel

fabernovel

if you can dream it you can do it
reverse mentoring

smiley interrogatif

exoplayer

part de marché navigateur
formulaire mobile

application objet connecté
applidium

application hybride

Position
* ]

w1

w1

L

OUTIL : YOODA INSIGHT

A [accueil)

4 [accueil)

finsights/culture...

finsights/transf...

finsights/culture...

finsights/techfe...

finsights/tendan...
finsights/design...

finsights/tendan...

finsights/tags/a...

finsights/tech/a...

Recherch

2400

2400

330

480

480

210

140

20

20

210

170

37

32

26

12




BENCHMARK DES MOTS CLES

FABERNOVEL

ODo0odobooogoouoooooogoood

exoplayer

part de marché navigateur
formulaire mobile
application objet connecté
applidium

application hybride

gradle android

statistiques navigateurs

bas niveau de canal
utilisation navigateur
intelligence artificielle pour les nuls
invisible mobile

salesforce microsoft
microsoft salesforce
application invisible
guestion pour une interview
the clean coder

if you dream it you can do it
formulaire android

velvet group

L3

*1

10

L3
*1

10

OUTIL : YOODA INSIGHT

finsights/tech/e...

finsights/tendan...
finsights/design...

finsights/tendan...

finsights/tags/a...

finsights/tech/a...

finsights/tech/la...

finsights/tendan...

finsights/tech/c...

finsights/tendan...

finsights/tech/li...

finsights/design...

finsights/econa...

finsights/econa...

finsights/design...
finsights/design...
Jinsights/tech/le...
Jinsights/culture...
finsights/design...

Jfoontent/upload...

210

140

20

20

210

170

140

50

140

30

110

S0

50

90

30

30

50

20




ANALYSE
TECHNIQUE & UX







HTTP://HUBINSTITUTE.COM

e Le nom de domaine existe depuis Juillet 2011,
soit depuis 6 ans. Une ancienneté suffisante
pour le SEO.

e Le site est hébergé par |la sociéeté GANDI avec
un nom de domaine en .com

La cohérence n'est pas totale pour le SEO. Si posséder
son nhom de domaine en .com est indispensable pour
son site, dans ce cas, il serait intéressant de posséder
également le nom de domaine : www.hubinstitute.fr
et d'y redirider le contenu francais du site.

France hubinstitute.fr Disponible. Réservez-lel W

Q GOOGLE FRIENDLY

NOM DE DOMAINE

INFORMATIONS SUR LE DOMAINE

Domaine: Hubinstitute.com
Greffier: GANDI SAS
Date d'inscription: 2011-11-07
Date d'expiration: 2019-11-07

Date de mise a 2016-09-08
jour:
Statut: ClientTransferProhibited

Serveurs de noms: A.dns.gandi.net
b.dns.gandi.net
c.dns.gandi.net

OUTIL : WHOIIS.COM




VERIFICATION DE L'ADRESSE IP

Traffic share by country o
On Desktop
88.37% 2.5% 1.45% 0.74% 0.66%
' OUTIL : SIMILAR WEB
]
[ BFrance WEUnired States I=Spain ElMorocco O switzerland
© ServeurlP 21352.129.199
Emplacement du serveur: London OUTIL : WOORANK
ORIGINE DES LOCALISATION . fes
Pour un meilleur référencemeent,
VISITEURS DU SERVEUR . e . .
il est conseillé d'héberger sont site
le plus proche géographiqguement
de ses visiteurs. Le Hub Institute
Sur Destop, la majorité Le serveur du site est devrait donc héberger son site en
des vigiteurs sont héberger a Londres. France.
francais

® NOT GOOGLE FRIENDLY



LE TEST W3C

5 WARNING

18 ERRORS

Les normes W3C sont des
normes de codage web
édictées par le W3C. Ces
normes sont surtout présentes
et importantes dans le
domaine de l'accessibilité des
sites web et dans celui des
acces mobiles. Il est imperatif
de corriger les erreurs
détectées.

1 FATAL ERROR

Le test W3C montre beaucoup d'erreurs, ce qui signifie que le site

n'est pas au normes de Google. Il est impératif de corriger les
erreurs détectées pour amélirorer le SEO du site.

(X) NOT GOOGLE FRIENDLY



UTILISATION DU ROBOTS.TXT

POURQUOI ?

L'utilisation du robot.txt permet une

meilleure indéxation des pages du site.

LE SITE POSSEDE
BIEN UN ROBOT

TXT MAIS IL

SEMBLE QU'L SOIT
MAL UTILISE

User-agent: *
Disallow: /wp-admin/
Allow: /wp-admin/admin-ajax.php

OUTIL : http://hubinstitute.com/robots.txt

Recommandations : il pourrait
étre intéressant pour le site
d'interdire d'autres pages du
sites qui n'ont pas d'intérets
pour le SEO.

0 GOOGLE FRIENDLY



XML Sitemap

Generated by YoastSEO, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines.

You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org.

This XML Sitemap Index file contains 7 sitemaps.

Sitemap Last Modified

hitpz//hubinstitute.comfpost-sitemap.xmi 2017-06-09 17:16 +01:00
hup:hubinstitute.comfpage-sitemap. xmi 2017-06-02 11:02 +01:00
hitpufhubinstitute comithe_grid-sitemap.xml 2016-02-15 14:30 +00:00
hitp:/thubinstitute.comfcategony-sitemap. xmil 2017-06-09 17:16 +01:00
hitp:hubinstitute.comfpost_tag-sitemap1.xmil 2017-06-09 17116 +01:00
hitputhubinstitute comfpost_tag-sitemap2. xmi 2017-05-29 09:49 +01:00

hupsihubinstitute.comfpost_format-gitemap.xmi 2017-02-13 15:48 +00:00

Il'y a bien un site map présent a la

racine du site.

En revanche il n'y a pas de "plan du
site" apparent sur le site, il faudrait

en ajouter un pour plus de confort
d'utilisation.




CONSTAT

La profondeur la plus
fournies du sites est a 5
clicks de la page
d'accueil.

@ NOT GOOGLE FRIENDLY

PRONFONDEUR DU SITE

Depth Stats

OUTIL : Screaming Frog SEO Spider

RECOMMANDATIONS
—

Il Faut revoir
['arborescence du site.

Une réorganisation de
site est nécessaire afin
de :

e D'augmenter le nombre
de contenus disponible
sur le premier et le 2eme
niveau.

e Diminuer au maximum le
nombre de pages du
niveau 3

¢ |déalement faire
disparaitre les niveaux 4, 5
et 6.




STATUE DES PAGES

200, 301, 302, 500, 404...

Tous les statues des pages sont OK.
Cf. Annexes

OUTIL : Screaming Frog SEO Spider

Résultat de |'activité du Crawl
URLS SUIVIES PAGES CRAWLEES

1488 1000 S

€10) Pages Analysées

Q Erreurs

Redirections

OUTIL : SiteAnalyser

Q GOOGLE FRIENDLY




404 Not Found

nginx

== Response Codes

All (474) (100,00%)

Blocked by Robots.txt () (0,00%)
Blocked Resource (0) (0. 00%)

Mo Response (3) (0,63%)

Success (2xx) (298) (53,974
Redirection (3xx) (641 (13 50%)
Client Error (4xx) (5) (1,05%)
Server Error (S5xx) (01 (0,00%)

OUTIL : Screaming Frog SEO Spider

7«

Le site ne possede pas de page ERROR 404
personnalisée.

Or il existe 5 erreurs de type "Client error 4XX" :ces
URL menent a une page existantes donc inutilisables.

Il faudra rediriger les pages 404 inexistantes en 301
vers des URL valides

® NOT GOOGLE FRIENDLY




INDEXATION DU SITE

A premiére vue, l'indexation du site
semble plutot bonne. Il n'y a pas de
lien bisé, et la majorité des
redirections sont de type 301 : une
redirection permanente qui garantit
une meilleure expérience utilisateur.
Elles ont aussi I'avantage d'étre lues
par les robots, ce sui est bon pour le
SEO et elles transmettent le Page
Rank.

Q GOOGLE FRIENDLY

Diagnostic du Crawl

Indexation

Détails de l'indexation

@ Indexable
() Brisé

Redirection 302

Redirection 301

() Bloqué / Différent canonical



INDEXATION DU SITE

SiI'on regarde d'un peu plus pres l'indéxation du
site avec l'outil "site:" Google annonce au départ
3 360 URLs.

Or arriver a la 20eme page, Google nous
signalent qu'il a selecetion les 200 résultats les
plus pertinents et impossible d'accéder au reste
des pages.

2 solutions : Soit les URLS sont de mauvaise
gualité, soit le contenu des pages n'est pas
considéeré comme qualitatif pour Google.

OUTIL : Site Analyser

site:hubinstitute.com

Tous Images Actualités Shopping

Environ 3 360 résultats (0,35 secondes)

Afin d'afficher les résultats les plus perinents, nous avons omis quelques entréas
qui sont trés similaires aux 200 entrées actusllas.

Si vous le souhaitez, vous pouvez relancer la recherche pour inclure les résultats
ormis.




STRUCTURE DES URLS

© Parametres d'URL

Parfait : vos URLs sont "propres”,

CONSTAT GENERAL

L'état générales des URLS est satisfaisant.
Néanmoins, ceratines sont a corrigée : 1 contient
un underscore et 5 contiennent plus de 100
caracteres.

OUTIL : WooRank

=
All (126) (100,00%)

Mon ASCIl Characters (0 (0, 00%)

Underscores (1) (0, 79%)

Uppercase () (0,00%)

Duplicate (0) (0,00%)

Parameters (1) (0, 79%)

Over 115 Characters (5) (2,97%)

PAGE D'ACCEUIL = URL RACINE

La page d'accueil du site du Hub Institute est
bien une URL Racine : www.Hubinstitute.com

| OUTIL : Screaming Frog SEO Spider |

DUPLICATE DES URLS

Le site ne possede pas d'URL dupliqué.

® O ® /(M Retail Archives - HUB Institute X |
&« C | @ https://hubinstitute.com/sections/retail

% Messites &% HUB Institute - Digital Think Tank

MICO DUPLICATE DES URLS _
® @ /[ advertising Archives - HUE ><‘ N

Pour les pages cathégories du site, les URLS 2
sont sous la forme : Y &% Mes sites HUB Institute - Digital Think Tank
www.hubinstitute.com/sections/advertising/. Il
serait préeférable de réécrire les URLS sous @ A AMELIORER
cette forme :

www.hubinstitute.com/advertising/

C | @ https://hubinstitute.comysections/advertising/

VVV v



Vv VY

REDIRECTION DES URLS

REDIRECTION WWW

Le site web redirige www.hubinstitute.com et
hubinstitute.com vers la méme URL ce qui est
optimal.

5 Protocol
All (299) (100,00%)
HTTP (17) (5,69%)
HTTPS (282) (94,31%)

S| ERREUR DE FRAPPE

La moindre faute dans une URL commencant
par www.hubinstitute.com/ raméne
directement vers la page d'accueil.
Redirection 301 : OK.

HTTP VERS HTTPS

17 pages sont non sécurisées sur le site. La
majorité d'entre elles renvoient bien vers la
version des pages sécurisées avec une
redirection 301.

URL AVEC ET SANS "/"
Redirection 301 : OK.

OUTIL : Screaming Frog Spider




DOCTYPE / ENCODAGE

DOCTYPE

Déclarer une balise Doctype permet au
navigateur web d'afficher le contenue
correctement. Pour le site, le doctype declaree
est HTML5

ENCODAGE

L'encodage du jeu de caracteres est spécifiée :
utf8. Cette précision permet d'éviter les
problemes d'affichages au niveau des
caracteres spéciaux.

OUTIL : Woorank

Q GOOGLE FRIENDLY



FACTEURS BLOQUANTS

& Facteurs bloguants v Flash: Non

@ & CIR

| (-4
[ R e |

" Frames: Non

OUTIL : WooRank

LE SITE NE POURQUOI ?
POSSEDE PAS DE Les fichiers Flash doivent étre
utilisés ponctuellement car il ne
FACTEURS sont pas correctement indéxés par
BLOQUANT pOUR Google. Il faut également évider
les fichiers frames qui ne sont pas
LE SEO indéxés par les robots de Google.

Q GOOGLE FRIENDLY




BALISE MICRODATA

MICRODATA Le site utilise des Microdata

OUTIL : Site Aalyser

LE SITE UTILISE PoURQUOL =
Les microdata permettent

DES BALISES d'enrichir et de donner du sens au
MICRODATA contenus présent sur les pages du

site. Ce qui aide fortement |le SEO.

Q GOOGLE FRIENDLY
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ANALYSE DE
L'EXPERIENCE
UTILISATEUR



ATTRAIT VISUEL

Visuellement, le site est sobre & classique. Peu
de texte et beaucoup d'image ce qui
interpelle l'oeil de l'utilisateur et insite a

cliquer.

PUBLICATIONS ~  CONFERENCES ~  FORMATIONS ~  MEMBERSHIP ~  MNOSEXPERTS -  aAPROPOS ~ @0 &

BETITUTE

ADVERTISING 2 DIGITAL RH TRANSFONUM

La Shazamisation di Retail : entre

#HUBLIC et e
créativité & performance

' BEST OF _

|:| 17 JUIN - 23 JUIN |
Les grandes tendances des Cannes Mesurer les émotions pour adapter
Lions 2017 plateformes

MISE EN FORME DU TEXTE

Le texte est noir sur fond blanc, ce qui est tres
lisible. Chaque cathégorie posseéde sa propores
couleurs se qui permet aux utilisateur de se

reper trés facilement sur le site.




DENSITE INFORMATIONNELLE

Il y a peu de texte sur la page d'accueill : ADVERTISING

Vair plus d'articlas >

simplement les catégorie, les titres d'articles
ou encores les information concernant la
sociaté en bas de page.

Peut étre que sur les articles mis en avant il

Mesurer les émotions pour

serait judicieux d'afficher un extrait du contenu adapter les vidéos aux différentes

plateformes

pour donner d'avantage I'envie de cliquer au
visiteur du site.

I
1UD PUBLICATIONS. ~ CONFEREMCES ~ FORMATIONS - MEMEERSHIP ~

INSTITUTE

- ADVERTISING BIB DIGITAL RH TRANSFONUM

HUBREVIEW : Les derniéres tendances de la transformation digitale

MOS EXPERTS -

APROPOS ~

=

Les grandes tendances des
Cannes Lions 2017

« DATA PRIVACY : étes-vous en

régle ?

Comment le data-driven
marketing rebat les cartes
des stratéaies de marketing




APPEL A L'ACTION

Moteur de recherche, catégorie, inscription a
la newsletters, sont des options qui sont
disponibles en haut de la page, ou sur le coté,
au premier coup d'oeil, ce qui incite au clic.
En revanche, les boutons réseaux sociaux sont
disponibles en bas de la page. Si leur taille est
bonne il mériteraient d'étre mis en avant sur
le site.

ABOMMEZ-VOUS COMTACTEZ-NOUS

HUB INSTITUTE
—

¥ino §f @

HUBINSTITUTE ARPF

@ Newsletter

"' ':-3.-:.-.'-:1 e Plary

INSCRIPTION NEWSLETTER

Recevez les derniéres actus & tendances
de la transformation digitale.

Vous souhaitez recevoir :
¥ HUBDATE : Les insights de |a semaine
o HUBRADAR : Les 3 actualités du jour

Votre adresse email :

ABONNEZ-VOUS

Plus d'informations sur les Mewsletters ¥

HFHUBELIONS

BEST OF

17 JUIN - 23 JUIN |




HUB Institute | Think Tank Digital

https://hubinstitute.com/

Le HUB Institute est un Think Tank Digital basé a Paris, qui accompagne les grandes entreprises dans

l'accélération de leur transformation digitale.

Conferences
Hub Institute Conférences ... 7
conférences pour mieux ...

HUB Report
Au programme de ce HUB Report
Future of Work 2016, nous ...

Nos experts
Les experts du HUB Institute :
transformation digitale ...

Autres résultats sur hubinstitute.com »

OUTIL : Google

A propos
A propos du HUB Institute : les
conférences, les formations, les ...

HUB KLUB
Depuis 2012, les membres du HUB
KLUB se rassemblent pour ...

Contact
Le sigge du HUB Institute se situe en
France & Paris, 51 rue ...

Le Rich Sinippet est bien développé. Il permet au
internautes d'accés rapidement au coeur d'activité du

Hub Institute. C'est une bon pont pour l'experience
Utilisateur.

Q GOOGLE FRIENDLY

INE g s [
HUB Institute - Digital Think-
Ta n k Site Wab itinéraire

Service de conseil en e-marketing 4 Paris, France

Adresse : 20 Rue d'Astorg, 75008 Paris
Horaires : Ouvert aujourd'hul - 09:00-20:00 ~
Téléphone : 01 B4 79 28 40

Suggérer une modification

Avis des internautes

4,515 Facebook

Avis Donner un avis Ajouter une phato
Soyez le pramier & donner volre avis.

8] Envoyer sur votre téléphone Envoyer
Recherches associées Voir d'autres éléments (plus de 15)
. f‘-.,_ \‘I ”
vankaen L L =
VAN
Cap Digital ~ Vanksen FrenchWeb  Institut de Visionary
Cepanisma & Pari Editaur do I'Entreprise Marketing
prusse LDE.P Agancs de

Orpanisme & marksng

Cammeantaies




ORDINATEUR :
37/100

La page n'est pas du
tout optimisée !
Beaucoup d'erreurs
ralentissent le temps
de chargement de la
page d'acceuil et influe
de maniéere négativent
I'expérience
utilisateur.

®

www.hubinstitute.com

OUTIL : PAGE SPEED INSIGHT

MOBILE :
38/100

La vitesse de
chargement des pages
sur mobile et
légerement meilleure,
mais reste tres
Mmauvaise pour
l'expéreinece
utilisateur.

®




URL

https:/hubinstitute. comfsections/retail’

https://hubinstitute. com/sections/advertising/

https:/hubinstitute. comfsections/b-to-b/

https://hubinstitute. com/sections/digital-rb

httpsyYhubinstitute. com/sectionsAransfonum/

https:/hubinstitute.comf201 706/ e-meilleur-de-
vivatechnology-2017/

https:hubinstitute. comf201 7/06/a-shazamisation-

du-retail-entre-creativite-performance’

https:/‘hubinstitute. com/201 7/06/mesurer-les-
emotions-pour-adapter-les-videos-aux-differentes-

plateformes/

https://hubinstitute.com/201 7/03/8-moyens-de-sa-
former-continu-monde-digital/

https:/‘hubinstitute.com/201 7/06/ pourquoi-il-est-
indispensable-dintegrer-la-dsi-a-votre-roadmap-

marketing/

Temps de chargement moyen
de la page (s)

15,35

_._...I..Ll._u_.._..l._-_u..._..._._...._u._...._

ORDINATEUR

24/100
177100
15/100
23/100
50/100

64/100

43/100

OUTIL : PAGE SPEED INSIGHT :

OUTIL : GOOGLE ANALYTICS

MOBILE
35/100
34/100
50/100
32/100
43100

537100

57/100

51/100

56/100




Le méme test a eté réalisé sur d'autres pages du site.

Il s'avere que le résultat n'est pas non plus tres concluant. Le
temps de chargement des pages est globalement trop long
sur tout le site. Ce qui est un trés mauvais point pour
I'expérience utilisateur.

Les résultats de Page Speed Insight sont confirmer par Google
Analytics. Le temps de chargement des pages est en myenne
de 15 sec. C'est beaucoup trop long ! La majorité des

utilisateurs abandonnent au bout de 3 sec de téléchargement.
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OPTIMISER LES IMAGES

Le poids des images joue un role capital dans le
temps de chargement des pages. |l est impératif de
réduire leur taille et de choisir un format adapté.

ELIMINER LES CODES JAVASCRIP ET CSS

La page d'acceuil contient une ressource CSS sui
bloque I'affichage du contenu au dessus de la ligne de
flottaison.

EVITER LES REDIRECTIONS

La page contient 2 redirections vers la page de
destination.

EXPLOITER LA MISE EN CACHE DU
NAVIAGTEUR

Afin d'indiquer au navigateurs d'aller chercher des
données en local plutét que de les retélécharger.

AUTORISER LA COMPRESSION

En compressant vos ressources avec "gzip" ou
"deflate", vous pouvez réduire le nombre d'octets
envoyes sur le réseau.

REDUIRE LA TAILLE DES RESSOURCES
CSS, JAVA SCRIPT & HTML

En compressant vos ressources avec "gzip" ou
"deflate", vous pouvez réduire le nombre d'octets
envoyeés sur le réseau.




Temps de téléchargement d'une page (en millisecondes) Elevé

827

600
450
300

150

aWr. mal 2017 Juln 2017
207

OUTIL : Google Search Console

Le temps de requéte HTTP est inférieur a 1 sec.

En Revanche, il n'est pas constant, et peut influer de
maniere négative sur I'expérience utilisateur.

©
©®

Moyenne

177

Faible

23




Tester: WYM2-01-192.168.10.69
First View only
Test runs: 3

Re-run the test

First Wiew {Run

0
1) 12.23

Performance Results (Median Run)

Document Complete

Start User Speed

ender Time Index Time | Requasts  Bytes In

B069s | 12629 | 8522 [12230s 62 | o

Plot Full Results

OUTIL : www.webpagetest.org

Time

13.0558

Baw page data - Raw object data

Export HTTP Archive {.har)
View Test Log

Fully Loaded
Requests BytesIn Certificates Cost

170 5255 10T KB | 35355

Le TTFB indique le temps de réaction du serveur. Idéalement, celui-ci

doit étre inférieur a 200 ms. Or, dans ce cas le serveur met 1,138 sec a

répondre. Ce qui est beaucoup trop long. Cette raison explique peut
étre le temps de chargement des pages assez important.




LE SITE NE
POSSEDE PAS DE
FIL D'ARIANE

POURQUOI EST-CE IMPORTANT
D'AVOIR UN FIL D'ARIANE ?

Posseder un Fil d'Ariane permet une
navigation plus simple sur le site, ce qui
ameéliore |l'experience utilisateur.



© © @ /[ Hus Institute | Think Tank Dic X

<« (O https://hubinstitute.com @

LE SITE POSSEDE

UN FAVICON

QU'EST-CE QU'UN
FAVICON ?

Un Favicon est une icone
reconnaissable sur l'onglet de la
page visitée par l'internaute. C'est
un plus pour le site puisque cela
renforce sa visibilité aupres de
l'internaute.




IPHONE 6

Db 10 SL0ee | b8 Donseosr de 15
Bata mobde odeocsing

IPHONE 6 PLUS -
COMPATIBILITE MOBILE

M E=n
m RESPONSIVE La balise Meta Viewport a été trouvée dans |la page.

Dirive-io-siaee
mobile gl 8

o pouvolr de Ls data
Inie

OUTIL : SiteAnalyser

Le site est responsive. Une caractéristique
indispensable pour le SEO puisque Google de ne

référence plus, les sites qui ne sont pas responsive.

C'est également un tres bon point pour I'expérience
utilisateur.




Ecran Tactile Faites des bautons/liens assez grands afin gue vos utilisateurs puissent appuyer
facilernent dessus.

Assurez-vous gue les dimensions des éléments tactiles soient assez grandes (au moins 48 pixels de largeur et de hauteur), ainsi vos visiteurs
pourront facilement appuyer dessus. || est aussi important de prévoir des espaces supplémentaires horizontalement et verticalerment autour des
éléments tactiles (au moins 32 pixels) afin d'éviter & vos utilisateurs d'appuyer par mégarde sur les mauvais &léments tactiles,

& Compatibilité Mobile Parfait, aucun object incorporé n'a &té détecté,

Parfait votre site n'utilise aucun contenu Web particulier, tel que du contenu Flash, Silverlight ou Java, votre contenu est done accessible sur tous
les &léments mabiles,

& Taille de Police Parfait, le texte de cette page web est lisible sur un appareil mobile.

TH

Pour obtenir des recommandations supplémentaires sur les polices applicables aux appareils mobiles, consultez les conseils de Google™'s relatifs

4 la typographie pour Android.

& Fenétre d'affichage + Lafenétre d'affichage est configurée.

+ Le contenu rentre bien dans la fenétre d'affichage spécifide.

OUTIL : WooRank




. LE SITE MOBILE EST
NEANMOINS, LE TROP LENT ®

D!\SPOSITI F DEVRA ;)kz'aizzj%ndneesnipreesrrlzzaeesrches
ETRE AMELIORE

lorsque le temps de chargement
du site est supérieur a 3 sec !

€ Vitesse du Dispositif O o
Mobile

®*  Optimiser les images

% Eliminer les endes JavaSeript et CSS qui bloguent l'affichage du contenu au-dessus de
la ligne de flottaison

#* Exploiter la mise en cache du navigateur
*  Réduire la taille des ressources C55

®  Réduire la taille des ressources JavaScript

OUTIL : WooRank




LE FORMAT AMP

PERMET DE PALIER AU
AMP (ACCELERATE PROBLEME DE TEMPS

MOBILE PAGE) DE CHARGEMENT @
NON CONF'GURE Il serait intéressant de le

configurer pour améeliorer
l'expérience utilisateur

Accelerated Mobile Pages

Corrigez les problémes qui s'appliquent & vos pages Accelerated Mobile Pages (AMP) afin qu'elles puissent &tre largement diffusées auprés des mobinautes. En savoir plus.
Nous n'avons trouvé aucune page Accelerated Mobile Page sur votre site.

Les pages Accelerated Mobile Pages (AMP) sont une initiative open source destinde a fournir des pages Web qui se
chargent rapidement et présentent bien sur les appareils mobiles, méme sur les réseaux lents.

Premiers pas avec les AMP

Ou0 sont mes pages 7

Vous pensez que vos pages ne s'affichent pas quand elles le devraient 7 Consultez quelques conseils de dépannage de

base.
OUTIL : Google Search Console




INSTITUTE

RETAIL ADVERTISING

;zE OF RETAIL
OMMERCE. .

La Shazamisation du Retail :
et erdativite & perfonmancd

PUBLICATIONS ~ COMNFERENCES ~ FORMATIONS ~ MEMBERSHIP ~ NOS EXPERTS ~ APROPOS ~ i

DIGITAL RH TRANSFONUM

Le site possede un moteur de recherche interne, ce qui @
est un bon point point pour I'experience utilisateur.
Il meriterait d'étre davantage mis en avant.

En Revanche, sur le site mobile du site, cette @
fonctionnalité a disparu.

|| Faudrait faire apparaitre le moteur de recherche sur le
site mobile.




PUBLICATIONS ~ CONFERENCES ~ FORMATIONS ~ MEMBERSHIP ~ NOS EXPERTS ~ APROPOS i ==
INSTITUTE

RETAIL ADVERTISING DIGITAL RH TRANSFONUM

Quelque soit la page visitée par l'internaute, le menu reste toujour visibles en haut de |a
page.

Idem pour le site mobile. Chaque article possede des tags associés et des articles
simmilaires sont proposés aux utilisateurs. @

il est C'est un bon point pour I'expérience utilisateur car cela permet aux internautes de
naviguer facilement et aléatoirement sur le site.

LE MEILLEUR DE POURGQUOIIL EST
WIVATECHNOLOGY 2017 INDISPEMSABLE D'INTEGRER
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ANALYSE DU CONTENU




Titres Meta Description

|

'.

) Valide €2) Validé
MNon optimisé Mon optimisé
€7D Dupliqué €D Dupliqué
) Manguant &) Manquant

H1 Titre

0 validé

Mon optimisé

E&D Dupliqué

) Manguant

Contenu de |la page

() validé

Mon optimisé

€22) Dupliqué

() Manquant

Ces résultats expliquent peut étre le peu de pages indéxées dans
Google. Beaucoup d'optimisations sont a faire aussi bien au niveau

des méta description, des balises titre, Balises H1 et du contenu des
pages.




COPYSCAPE

E ] About Products Plagiarism Help Sign up Login

http://www.hubinstitute.com Copyscape Search

Tip: Search for copies of a specific page on your site by entering its URL.

No results found for HUB Institute | Think Tank Digital. &

Le site du HUB INSTITUTE ne posseéde pas de
contenu dupliqué. C'est parfait !

@ GOOGLE FRIENDLY




La page d'acceuil d'un site internet est la premiere chose que voit l'internaute lors'qu'il

arrive sur le site. Elle doit étre claire pour permettre au visiteurs d'acceder aux
informations voulu en un Mminim de clic (3 idéalement).

PUBLICATIONS - CONFEREMNCES ~ FORMATIONS MEMBERSHIP ~ NOS EXPERTS ~ APROPOS ~ id =
INSTITUTE

RETAIL ADVERTISING B2B DIGITAL RH TRANSFONUM Q

HUBREVIEW : Les derniéres tendances de la transformation digitale

#HUBLIONS “La Sh rﬁlsatlon du Retail : entre
créativité & performance

" BEST OF

17 JUIN - 23 JUIN |

grandes tendances des Cannes Mesurer les émotions pour adapter




La page d'accueil du site du HUB INSTITUTE se compose de 2 menus :
- le premier concerne les activité de l'entreprise. |l s'agit d'un menu déroulant, un format qui n'est pas idéal pour

I'expérience utilisateur, il faudrait I'optimiser.
- le second concerne les catégories d'articles : une couleur par cathégorie, c'est tres visuel, idéal pour une bonne

expeéerience utilisateur.

PUBLICATIONS ~ CONFERENCES ~ FORMATIONS ~ MEMBERSHIP ~ NOS EXPERTS ~ APROPOS ~ i =5
INSTITUTE
HUBDAY Conferences »

RETAIL ADVERTISING DIGITAL RH

Webinaires >

HUEBFORUM Summits »

HUBREVIEW : Les derniéres tendances ion digitale

Innovation Week

Executive & Learning Trip >

PUBLICATIONS ~ COMNFEREMCES ~ FORMATIOMNS ~ MEMBERSHIP -~ NOS EXPERTS ~ APROPOS ~ (] ==

XAub

INSTITUTE

RETAIL ADVERTISING DIGITAL RH TRANSFONUM




Les deux langues du site sont clairement identifiable des le haut de |la page
Des CTA ont été placé sur le coté pour valoriser le contenu "tendance" et facilité les inscriptions aux deux
newsletters

Chaque catégorie d'article est clairement identifiable dans le corps de |la page

Dans le bas de page ont retrouves bien : Une description du HUB INSTITUTE, les coordonées du site, (encore un
lien vers la newsletter et la pages "mentions légales"

Les boutons des réseaux sociaux devrait étre présents beaucoup plus haut sur la page.

Aproros - AR = @GOOGLEFRIENDLY

Recevez les dernléres actus & tendances
de la transformation digitale.

WVous souhaitez recevoir :

B HUBDATE : Les insig

B HUBRADAR : Les 3 actualités du jour

Votre adresse email

ABONMNEZ-VOUS CONTACTEZ-NOUS

ABONNEZ-VOUS

Plus dinformations sur les Newsletters

HUB INSTITUTE

Le HUB Institute, Think Tank Digital International
basé a Paris, accompagne les grandes
entreprises dans l'accélération de leur
transformation  digitale. Découvrez nos

#HUBLIONS

BEST OF

formations, nos conférences, et nos études. HUBINSTITUTE APP

17 JUIN - 23 JUIN |

Newsletter

& Appstore Google Play




e Un titre
e 10 articles / Page + 1 extrait : parfait pour I'expérience utilisateur, cela

donne envie de lire la suite l'artcle.
e Taille des images proportionnée par rapport au texte

@ PUBLICATIONS ~  CONFEREMCES ~  FORMATIONS ~  MEMBERSHIP ~  MOSEXPERTS ~  APRoPos ~ 0D B

RETAIL 2 DIGITAL RH TRANSFONUM

MESURER LES EMOTIONS POUR ADAPTER LES GRANDES TENDAMCES DES CANNES
LES VIDEOS AUX DIFFERENTES LIONS 2017
PLATEFORMES

2 .| 18 19 Next
Page10f19




Un titre : @

Pas de balise H1 @

Le chapeau mis en gras @

Présence d'une structure en Hn @

Taille des images proportionnée par rapport au texte @

Tous les articles ne possedent pas leur encart "a propos de auteur" @
+ de 300 mots @

mots mis en gras (1)

Pas de mots clés identifié et identiques entre le titre et les balises HI,
H2, H3...

Date de publication ()

Probléme d'affiche de la balise du contenu "SlideShare" ()

Tous les articles sont concus de la méme facon, ce qui est une bonne chose pour
I'expérience utilisateur. Cependant, certains poins clés du SEO ne sont pas respectés:
I'absence de balises H1, et de mots clé clairement identifiables pour les robots de
Google pénalise grandement le contenu du site.

@ NOT GOOGLE FRIENDLY



Les robots de Google sont incapables de voir les images du site. C'est pour cette raison
qu'il est indispensable de bien renseigner les balises ATL.

Elles doivent étre composée de maximun 80 caracteres et les mots doivent étre séparet
par des tirets (-). Idéalement, il faut y placé le mot clé de la page.

Sur les 500 URLs analysée par screaming Frog, 94 images ont été dectées et 53 d'entre
elle ne possédent pas de balise ATL.

De méme, sur les 46 images détectée sur la page d'accueil, seules 26 d'entres elles ont
une balise ALT optimisée.

v Images
All (34} (100,00 ALTERNATIVES Des al ' I
. es alternatives textuelles sont manguantes.
Over 100 kb (21) (22, 95%) TEXTUELLES )

26/46 images ont une alternative textuelle optimisée,

Missing Alt Text (53) (56,38%)
Alt Text Over 100 Characters (0) (0,00

@ NOT GOOGLE FRIENDLY



DU CONTENU AU FORMAT PDF EST TELECHARGEABLE SUR LE SITE, dans la
catégorie REPORT.

Si on regarde d'un peu plus prés les URL de ce type de contenu :

¢ |l sont tous renomé, mais leur nom pourrait étre plus précis,
¢ Un trackeur hubspot a été installé sur les fichiers pour pouvoir suivre leur popularité.

[ HUBReport Vivatech_J2.pdf X

™ | & Sécurisé https://edn2.hubspot.net/hubfs/1722292/HUBReport_Vivatech_J2.pdf?submissionGuid=7079780f-31a4-4657-834d-4d43aaa0a233

E ™ EIi

@ GOOGLE FRIENDLY




Il ne manque aucune balise Title sur le site, ce qui est un bon point pour le SEO.

La Balise Titre de la page d'acceuil est parfaitement optimisée. @

En revanche, 69 d'entres elles sont non optimisées (c'est a dire qu'elles sont soit trop
grande, soit trop courtes, soit qu'elle ne possede pas de mots clés. Aussi, 164 d'entre elles

sont dupliquées, peut étre sont elles identiques a la H1. @

Il faudra trouver une facon de les différencier.

Titres & Balise Titre HUB Institute | Think Tank Digital
G Longueur : 34 caractére(s)

Votre title tag (ou titre) contient entre 10 et 70 caractéres, ce qui est optimal.

Assurez-vous que le titre est suffisamment explicite et qu'il contient vos mots clés les plus importants.

Vérifiez que chague page posséde un titre qui lui est propre.

) validé

MNon optimisé

€7D Dupliqué

(O Manquant




Apres le titre, les robots de Google vont regarder en priorité les balises H1. Elle doivent
absolument comporter le mots clé de la page, car c'est un élément fondamentale pour le
SEO.

D'aprés Screaming Frog, les 500 URL analysées possédent toutes leurs balise H1.
Il y a cependant quelques petits problemes qu'il va falloir résoudre.

H1
All (11031 (100.00 « Elles sont majoritairement toutes dupliquées,
N « 17 d'entres-elles sont trop longues,
M|55|ng||:;||:|:|: ..
I » Elles se répetent toutes,

15%% ) [y . N . . N
Duplicate = » Mais le plus gros probleme : 41 sont identiques a
Over 70 Characters (1) (16.50 la balise H1. Il va falloir les différencier.
Multip|E||| :|||:|:|:|:

Same as H1 (41) (39,81%)




consumer first Archives - HUB Institute - Digital Think Tank Les Méta descriptions et les meta keywords
www.hubinstitute.com/en/tag/consumer-first/ .
Aucun résultat trouvé pour votre recherche. Rechercher avec un autre mot clé : Page 1 of 1. hub. Le ne sont plus pris en compte pour le SEO.

HUB Institute, Think Tank Digital International basé & Paris, ... Cela dit, elle sont facteurs de clic pour les

internautes.

Il est don important des les soigner en
respectant les regles suivantes ;
Meta Descri pﬂﬂn - moins de 150 caractéres pour le desktop
-moins de 50 caractéres pour le mobile
Privilégier les intéractions : "quels

tendances mobiles pour 2017" ? ou
"découvrez comment..."
NOT GOOGLE Ne pas soignher ses méta description,
FRIENDLY comme dans I'exemple dégrade
fortement I'expérience utilisateur. Or la

majorité des URL du site HUB INSTITUTE

ne posséde pas de méta description. Il va

@vﬁlidé falloir y remédier.
MNon optimisé

@ Dupliqué Par ailleurs, il n'existe aucune Méta Key
@ Manguant words sur le site. On pourrait en ajouter.




Le ratio texte / code correspond a la quantité de texte par rapport a la quantité de code
HTML sur la page.

Il est utiliser pour juger de la richesse du contenu d'une page. Plus il est élevé plus la
crédibilité de la page est forte. Un bon ration est estimé au alentour de 15%

En ce qui concerne le HUB INSTITUTE : le ratio moyen est de 4,61%. C'est beaucoup trop
bas.

Il faut le retravailler le contenu sur les pages qui ont le plus faible score, pour améliorer le
temps de chargement de la page, en allégant le code de la page

Ratio texte/code

4.61 %

D 16%

23.92%




Directory Mapping
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@ NOT GOOGLE FRIENDLY

Le maillage internet permet aux
robots de Google de mieux circuler
sur le site. Le soigner est donc capitale
pour le SEO. Il faut bien mettre en lien
chaque arcique en fonction de leur
sujet.

PB : sur le Site du HUB INSTITUTE,
peut de page du méme niveau sont
reliés entre elles et de trop
nombreuses pages sont profondes
par rapport a la page d'acceuil.

Il faut absolument retraviller le
maillage interne du site.




o}

ETUDE SUR LES MOTS CLES




GOOGLE TRENDS

Evolution de l'intérét pour cette recherche @ -

100
. MMMM

30

8 juil. 2012 5 janv. 2014 5 juil. 2015 1 janv. 2017

INTERET POUR LES REQUETES
EN RAPPORT AVEC LE DIGITAL

Depuis 2012, les recherches en rapports avec le digital, tout secteur
confondu interessent beaucoup les internautes.

Cette tendance n'est pas préete de s'inverser.

La concurrence sur les mots clés du secteur est donc importante.
Aussi pour que le site du HUB INSTITUTE soit bien référencer il va
falloir choisir avec attention les mots clés et les expressions cibles.




LES MOTS CLES UTILISES

Mots-clés les plus utilisés

hubinstitute TR | digital m
think tank m hub

institute - digital B

OUTIL : SITE ANALYSER

UN MOT D'ORDRE :
DIVERSIFICATION

Les mots clés les plus utilisés sur le site
du HUB INSTITUTE, sont propre au nom
de l'entreprise et a son activité. Ce qui
est un bon point.

En revanche il est nécessaire de
diversifier les mots clés pour pouvoir
positionner les pages sur des réquétes
plus générales qui intéresseront un
plus grands nombre d'internautes.

@ A AMELIORER




PROPOSITIONS DE MOTS CLES

UN MOT D'ORDRE
DIVERSIFICATION

paiement | | retail marche

révolution

la réevolution du

digital think tank | | vos stratégies marketing

drive to store to store archives

hub institute

Expérience | expérience | expérience client | | client

al

OUTIL : SITE ANALYSER

| marketing | | data | | digital | | comment |

hub

| data | | marketing | | advertising | | digital |

| digital think tank |

| retail | | digital | | digital think tank | | hub |

| liens | | ne pas rater | | cette semaine - |

| - récap hubradar | | 15 liens3 |

| data | | protection | | privacy |

| étes-vous en régle | | enrégle ? |

|5m:'.ia| | | data | | media | | snciaux|

| marketing | | digital | | stratégies |

| comment | | cartes |

| mobile | | pouvoir de la | | de la data |

| Iadata mobile | | datamobile géolocalisée |

| digital | | transformation | | digital rh |

| digitale | | expeérience |




PROPOSITIONS DE MOTS CLES

marketing b2b | | tendances | | grandes

UN MOT D'ORDRE :
DIVERSIFICATION

disruptent

maobile Etre legons performant

sur mobile en

intelligence | | artificielle

hub institute business hub institute

intelligence artificielle

tour

| intelligence artificielle | | lintelligence

marketing contextuel

marketing contextuel

e-commerce marketplaces du marketing contextuel | | du marketing

du e-commerce du e-commerce { . X . X
paiement mobile paiement mobile

| avenir du le paiement mobile | | comment

retail SOCIALN médias

digitale | | agences | | transformation | | dela | | publicité médias sociaux | | frangais

wirtuelle réalité réalité wirtuelle

la réalité virtuelle laréalité

OUTIL : SITE ANALYSER




ANALYSE DE LA
POUPULARITE



GLOBAL RANK

WORLD FRANCE
|
¢®» Global Rank ©#493,900 fn Country Rank (D#28,532
[} France

Top 5 Countries ©
Mar 2017 - May 2017, =/ Desktop Only

1 France 8B.37% 4 -25.46%
EE United States 2.50% T 44.69%
= Spain 1.45% 1 164.63%
B Morocco 0.74% 1 -42.4%
B Switzerland 0.66% 4 -63.21%

OUTIL : Similar Web




LES RESEAUX SOCIAUX

" in

FO"OWEI‘S A compter du 2 juil. 2017
TWITTER FACEBOOK LINKEDIN GOOGLE+ -
A 21%(1433) A 1,4% (260) A 67%(197) A 5,1%(6) 8_
)
0
)
c
-
Messages publiés A compter du 2 juil. 2017 5
O

TWITTER FACEBOOK LINKEDIN GOOGLE+
¥ .17%(73) ¥ .125,6% (49) ¥ .146,7% (88)

SUR LES 3 DERNIERS MOIS

Le nombres d'abonnées sur les réseaux sociaux
a augmenter alors que le nombre de messages
publier a baisser.

)




RESEAUX SOCIAUX

LE TAUX D'ENGAGEMENT

Sauf exception le taux d'engagement sur les
réseaux sociaux d'une marques est faible. Il se
situe en général entre 0% et 1%.

vy K 3’

OBJECTIF : 0,5% DE TAUX
D'ENGAGEMENT
Il serait intressant de travailler d'avantage la

stratégie social média du hub institute pour
augmenter le taux d'engagement a 0,5%




RESEAUX SOCIAUX

Social Traffic 7
Mar 2017 - May 2017, @ WorldWide = Desktop Only

42.18% 38.77%

17.43%

- 1.08% 0.36% 0.18%
v Twitter Ei Facebook [ Linkedin [ Scoop.it B Youtube Others

YOUTUBE ?!

Si dans I'ensembles les réseaux sociaux du hub institute génerent des
visites sur le site, leur chaine Youtube reste a la traine.

Les vidéos sont le format le plus partagé sur les réseaux sociaux. Si le Hub
Institute possede une chaine Youtube avec beaucoup de vidéos, aucune ne
géneére du trafic sur le site.

Il faut absolument revoir le référencement des vidéos sur Youtube pour
faire grimper la popularité du site.




RESEAUX SOCIAUX

INSTAGRAM & GOOGLE+ @

Le HUB INSTITUTE possede des comptes sur Instagram et Google+.
En revanche, ces deux comptes sont tres peu, voir pas du tout mis
a jour.

Quel dommage!

Avoir un compte Google + est indispensable pour une bonne
stratégie SEO, mais encore faut-il entretenir ca caumunaute.
Instagram pourrait également étre un levier supplémentaire pour
augmenter la popularité du HUB : notamment grace aux hastags.

Il est indispensable de mettre ses deux réseaux sociaux en valeur
sur le site, mais également de définir un stératégie de
communication a part entiere pour développer la visibilité et |la
notorieté du HUB INSTITUTE.




Bk

Total Shares
£

[
=

Ok

Average Shares
=
=

Mon Tue

2000-3000 Words

RESEAUX SOCIAUX

Total Shares By Date Published

lII_ II‘ . B
Wi

ed Thu Fri Sat

M Facebook MM Twitter [ Linkedin [l Google+ [l Pinterest

Average Shares By Content Length

0-1000 Words 1000-2000 Words

M Facebook M Pinterest [l Linkedin I Twitter [l Google+

OUTIL : BUZZUMO

sun

3000-10000 Words

QUOI ET
QUAND PUBLIER

Privilégier les artcles
entre 1000 et 10 00O
mots.

Le mardi et le jeudi

Ne pas hésiter a évoquer
le mot "Tendance" dans
les publications




LA NEWSLETTER

. HUBRADAR ~

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Openrate M Clickrate B Industry avg. open rate

OUTIL : MAILCHIMP

HUBRADAR

2025 inscrits
Taux d'ouverture moyen : 40%
Taux de clic moyen : 5%

©

Les statistiques concernants la newletters Hub
Radar sont bons.

Les lecteurs ont fidéles, le format et les themes
abordés correspondent a la cibles puisque les taux
d'ouverture et taux de clic sont bon. Cela contribue a

la bonne réputation du HUB INSTITUTE et cela
entretient sa popularité.




BACKLINKING

CONSTAT

© ® ®

Backlinks Domaines _A_I;I_r_gt_'._s_g_E: P Sous-réseaux
o L. R des domaines ST
externes referents P referents
"""""" referents
28 353 142 121 101

OUTIL : Majestic.com

D'apres I'outil Majestic le site www.hubinstitute.com recoit 28 353
liens mais on remarque gu'ils proviennent de 142 domaines diffé
rents eux répartis sur 121 adresses IP. Ce qui veut dire que
probablement, comme souvent le cas en « corporate », les liens

entrants proviennent de sources venant du méme serveur.
Google pourra identifier cela comme une fraude et sanctionner.
Il faut diversifier les provenances des liens entrants sur le site




BACKLINKING

REPARTITION DES BACKLINK

Follow 8 759

Redirect 9 ‘
[0 Redirect Liens de 23 = :ﬂlﬁ‘;
I Liens de texte texte 392 elilellis
|
= FT:r?IZS Images 4 873
Frame - Actif lors de la derniére 28
indexation 265
Deleted 88

0 Actif lors de la der...
B Deleted

OUTIL : Majestic.com

Il faut a tout pris limiter le nombre de liens No Follow, car il ne sont pas pris en compte par

les robots de Google. Il faut demander au site de corriger les liens No Follow en lien "dur".
On peut également noter que le lien No Follow n’est pas utile dans le cadre d'une
stratégie de PR Scuplting (= stratégie qui consiste a envoyer plus de « jus de lien » a vos
pages internes plus importantes).




BACKLINKING

QUALITE DES LIENS

Au dela de diversifier les sources des liens entrants. |l faut
également privilégier des sources ayant une certaine
valeur d'autorité pour Google.

Dans la cas du Hub Institute, les liens entrants
proviennent aussi bien de sites qualitatifs que de site
n'ayant aucune valeur d'autorité pour Google. Il faudrait
faire une "nettoyage" des liens.

pinterest.com & OUTIL : Majestic.com

salesforce.com 137
slideshare.net 151
force.com 189 blogdumoderat... 20,052
Messenger.com 208 cision.com 20,803
MywWay.Ccom 226 journaldunet.com 5,933
feedly.com 250 francetvinfo.fr 1,097

orange.fr

Eevernote.com

duckduckgo.com

ibm.com

umblr.com

list-manage.com

hubspot.com

getpocket.com

Brosia.org

hootsuite.com

francetvinfo.fr

sfr.fr

basecamp.com

sosodesktop.com

dealwifi.com

laposte.fr

typeform.com

inoreader.com

372

396

455

451

528

570

585

612

708

830

1.097

1,197

1.202

1,376

1.662

1,735

2,328

2,499







ELEMENTS TECHNIQUES A CORRIGER EN URGENCE

e TEST W3C : Corriger les erreurs

e TEMPS DE CHARGEMENTS DES PAGES : suivre les optimisations
données par Pages Spead Insight

e PAGE 404 : personnaliser la page "Error 404"

e BALISE TITRE ET BALISE H1: Les optimiser et surtout, les
différencier!

e BALISE ALT : Bien renseignher toutes les balises ATL des images

e LE POIDS DES IMAGES : Retravailler les image pour diminuer leur
poids et ainsi améliorer le temps de téléchargement des pages.

e MOBILE FRIENDLY : Revoir le contenu pour améliorer la vitesse
du site mobile.




ELEMENTS TECHNIQUES A CORRIGER (MOINS URGENT)

e LA PROFONDEUR DU SITE : Il faut réorganiser le site afin
d'augmenter le niveau 1, 2 et 3. Idéalement faire disparaitre les
niveaux 4, 5 et 6.

e LES ANCRES : s'assurer gqu'elles ouvrent toutes une nouvelle
fenétre.

e ROBOT.TXT : Rajouter les mentions légales en Disllow

e BACKLIK : diversifier les sources de liens

e URL : Nettoyer les 6 URL qui posent probléeéme dont 1 avec un
underscore et 6 avec plus de 100 caracteéres




ELEMENTS A CORRIGER

e MOTEUR DE RECHERCHE : Agrandir le moteur de recherche

e LES MENUS : Optimiser le premier menu

e RICH SNIPET : Augmenter le nombre d'étoile du rich snipet

e MOTS CLES : Diversifier les mots clé en établissant une stratégie
de positionnement bien définit + Les faire apparaitre dans les
balises Titres et HI

e Méta description et Méta Keyword : bien renseigner et soigner
toutes les méta-descriptions du site.

e MAILLAGE INTERNET : Bien lier tous les articles du site entre eux

e PAGES AUTEURS : Configurer une page auteurs pour tous les
rédacteurs du sites

e LE RATIO TEXTE/CODE : il est trop bas ! revoir le contenu,
supprimer du code inutile pour améliorer la vitesse des pages.




ELEMENTS A CORRIGER

e BACKLINK : diversifier les sources + faire attention a la qualité de
certains liens

e RESEAUX SOCIAUX : mettre les boutons plus en valeur sur la
pages d'acceuil + Lier le site a aux comptes Instagram et Google+




QUELLE STRATEGIE ADOPTER POUR INSTAGRAM, YOUTUBE
& GOOGLE+

INSTAGRAM : Augmenter le nombre de publications avec une
stratégie sur les Hastags + utiliser la fonction "album photo", pour
les photos des événements + Soigner la description

YOUTUBE : Soigner le description de la page + Soigner les
description des vidéo en choisissant les bons mots clés + Créer des
liens du site vers les vidéos YouTube et vis et versa + Soigner les
titres avec des mots clés + faire attention a la longueur de la vidéo

GOOGLE + : Définir une stratégie de publications afin d'augmenter
la communauté + Attention au descriptif de la page + Attention au
titre, toujours utiliser des mots clés !




ANNEXES




DONNEES DEMOGRAPHIQUES

Sexe 53,32 % du total des sessions ’&ge 52,68 % du'total des sessions

B female B male 40%

30%

20%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Traffic Share

Mar 2017 - May 2017, O WorldwWide

O |;| 66.81 % OUTIL : Google Analytics & SimilarWeb

33.19%




DONNEES DEMOGRAPHIQUES

@ France

Spain
B Morocco

B Switzerland

OUTIL : Google Analytics

Top 5 Countries ©

Mar 2017 - May 2017, =/ Desktop Only

88.37%

B United States 2.50%

1.45%
0.74%

0.66%

See more countries >

4 -25.46%

T 44.69%

T 164.63%

4 -42.4%

4 -63.21%



RESULTATS DU TEST W3C

) ]><l-—>l-’<html la.ng—"fr-F‘R" xmlns:fb="http://ogp.me/ns/fb#" xmlns:addthis="http://www.addthis.com/help/api-spec" prefix="og:

) ]><l-—>l-"<html la.ng—"fr—F‘R" xmlns:fb="http://ogp.me/ns/fb#" xmlns:addthis="http://www.addthis.com/help/api-spec" prefix="ogq:

http://ogp.me/ns#"><head

OUTIL : validator.w3.org



RESULTATS DU TEST W3C

5.  warning The document is not mappable to XML 1.0 due to two consecutive hyphens in a comment.

At line 181, column 7

ting -->+<1

6. warning The document is not mappable to XML 1.0 due to two consecutive hyphens in a comment.
At line 181, column 53

warning The document is not mappable to XML 1.0 due to two consecutive hyphens in a comment.
At line 183, column 3

B. Bad start tag in div in head.
From line 194, column 1; to line 194, column 29

i
i
4

OUTIL : validator.w3.org



RESULTATS DU TEST W3C

Cuntem in whl::h element style mayhs used:
Where metadata content is expected.

In & noseript element that is a child of a head element.

In the body, where flow content is expected.
Content model for element body:

Flow conient.

Cnntmds in which element style mayrha used:
Where metadata content is expected.

In & noscript element that is a child of a head element.

In the body, where flow content is expected.
Content model for element body:

Flow conient.

12. (Error Atfribute name ! not allowed on element meta! at this point.

From line 317, column 1; to line 317, column 59

0
'e-‘-:fst]rlaw-‘mata name="generator" content="WPML wver:3.6.3 stt:l,4;" _af:--’o-’-:l--j

Attributes for element meta:
Global attributes

name — Metadata name
http-eguiv — Pragma directive
content — Value of the element

charset — Character encoding declaration




RESULTATS DU TEST W3C

From line 317, mlumn 1; Ir.'r line 317, column 53

o
i

'Hazfstyla:-‘-‘mta name="generator" content="WPML wer:3.6.3 stt:l,4;

Aftributes for element meta:
Global attributes

name — Metadata name
http-egquiv — Pragma directive
content — Value of the element

charset — Character encading declaration

Gnnteads in which element gtyle may e used:
Where metadata content is expected.

In & noscript element that is a child of & head element.

In the body, where flow content is expected.
Content model for element bady:

Flow content.

Gnnteads in which element stvle may be usad
Where metadata content is expected.

In & noscript element that is a child of a head element.
In the body, where flow content is expected.

Content model for element bady:
Flow content.

OUTIL : validator.w3.org




16.

17.

18.

RESULTATS DU TEST W3C

Attribute name | not allowed on element meta at this point.

L a Lo o

From line 824, column 1; to line 824, column 105

Attributes for element meta:
Global atiributes

name — Metadata name
http-eguiv — Pragma directive
content — Value of the element

charset — Character encoding declaration

Element |meta | is missing one or more of the following attributes: | i temprop
g ng \itemprop

I
pLi=d =l L
Lo 1 T S [ TP} a

Attributes for element meta:
Global atiributes

name — Metadata name
http-eguiv — Pragma directive

content — Value of the element

charset — Character encoding declaration

Element |style’ not allowed as child of element | body | in this context. (Suppressing further errors from this subtree.)

_______ a

From line 825, column 372; to line 825, column 394

Conftexis in which element gtyle may be used:
Where metadata content is expected.

In & noscript element that is a child of a head element.

In the body, where flow content is expected.
Content model for element body:
Flow content.

OUTIL : validator.w3.org




RESULTATS DU TEST W3C

Cnntmdx in which element style may be used:
Where metadata content is expected.
In & noscript element that is a child of a head element.

In the body, where flow content is expected.
Content model for element body:

Flow conient.

Cnntmdx in which element style may be used:
Where metadata content is expected.

In & nescript element that is a child of & head element.

In the body, where flow content is expected.
Content model for element body:
Flow conient.

21.

Cnnte:ds in which element style may be used:
Where metadata content is expected.

In & nescript element that is a child of & head element.

Inthe body, where flow content is expected.
Content model for element noscript:

When scripting is disabled, in a head element: in any order, zero or more link elements, zero or more style elements, and zero or more meta elements.
When scripting is disabled, not in a head element: transparent, but there must be no nosczipt element descendants.

Otherwise: fext that conforms to the requirements given in the prose.

OUTIL : validator.w3




RESULTATS DU TEST W3C

| ety |
Stray end tag 'head.
From line 825, column 3823, to line 825, column 3529
| /nosezipt></head> - <body |

Cannot recover after last error. Any further errors will be ignored.
From line 826, column 1; to line 826, column 169

OUTIL : validator.w3.org




L e R

STRUCTUTRES DES U

RL

hatp: / fwwew hubrinstitute .com/
hatp: { Fhubinstinate, com/
hitps: / fhubinstitute com/

hatps f Fhubinstite, com/ 2017 /03 fdrive -1o-5100e - pouvoir-de -data-mobile -geols. .,
hitps: / fhubinstitute.com fwp-adminfadmin-ajax. phpfaction=youtube_video_playe...

it f Fhubinstitute, comy/ sections /transfonum/

hatps: f fhubinstitute.com/ 2017 /02 [retail-medias-saclaux-d stributewrs-francais-...

hitp:/ fhubinstitute.comen/
hatp: / fhubinstitute.com sections/digital-rh/

hitps: ffhubinstitute. com /2017 /03 [15-liens-cette-semaine-recap-hubradar-12/

hatps: / fhubinstitute com/tag/wrends

hitps: f fhubinstitute.com/ 2017 /02 /retail-medias - saciaux-distributewrs-francais-...

hatp: { fhubinstitute, com / sections /b-to-b/
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